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LE LIVESTITCHING

Etude de perception et d’engagement
d’une innovation BEFMTV

Octobre
2017




EN 2015, 1ER GROUPE A LANCER LE LIVESTITCHING

Pour la premiére fois en France sur un flux live 24/7, les écrans publicitaires de BFMTV
sont adaptés sur le flux live web avec des spots vidéo spécifiques et cliquables
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UNE INNOVATION TECHNIQUE

Une innovation inédite en France
qui garantit une expérience utilisateur fluide

MULTIDEVICE

UNE TECHNOLOGIE
DEPLOYABLE SUR
TOUS LES DEVICES

(PC, MOBILE ET TABLETTE)

Une innovation qui
NEws 12 inspire a travers le

monde
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INTEGRITE

UNE SOLUTION TECHNIQUE
QUI GARANTIT L'INTEGRITE DU
FLUX LIVE EN CONTOURNANT

LES AD'BLOCKERS

FLUIDITE

UNE GESTION OPTIMISEE DE LA
DUREE DES ECRANS SUR LE
DIGITAL : PAS DE PAUSE, UN
DEBIT FLUIDE*

*Pour des conftraintes techniques, le seul
format accepté a date sur le livestitching =
format VAST ou créa en dur (MP4)



POUR UN INVENTAIRE VIDEO DE QUALITE
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BRAND SAFETY ENGAGEMENT
100% DE TAUX > 957 DE TAUX
DE BRAND SAFETY DE COMPLETION
UN ENVIRONNEMENT SUR LE FLUX LIVE
100% MAITRISE & PREMIUM DE BFMTV

Sources : Rapport brand safety — IAS Septembre 2017 / Taux de complétion Videoplaza
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EXPERIENCE

UNE EXPERIENCE UTILISATEUR
PROCHE DE LA TV

RESPECT DU FLUX TV

DES ECRANS COURTS
79% DES ECRANS DE BFMTV < 4'30



' UNE ETUDE POUR MESURER L’EFFICACITE DU LIVESTITCHING

INDICATEURS MESURES

Etude comparative avec le format midroll au sein d’un replay programme
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PERCEPTION ENGAGEMENT

O Perception de la coupure pub au sein du Live Engagement F?Ub“f:ifdire
Mesure de I'agrément & la coupure Mesure de I'agrement

Mesure de I'intrusivité de la coupure Incitation a se renseigner

MEdiaMENTO




METHODOLOGIE DE L’ETUDE
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Liisolation des combles pour 1 euro des
revenus modestes, 1 foyer / 3 éligible

900 personnes interviewées
Appariées sur le sexe, adge, CSP

Réforme fiscale : Matignon a confirmé qu'une baisse de la taxe :;Fﬁﬂf‘ﬁgéﬁcﬁz
d'habitation et de I'ISF est envisagée deés 2018 (AFP). L'INTERVIEW .
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Les 4 sites de rencontres qui marchent

e e D e e Construction d'un site miroir de BFMTV simulant les

pages du site de BFM intégrant le player vidéo de
contenu de BFM (conditions réelles simulées)

Les acheteurs obtiennent des offres
Incroyables avec ce site méconnu

Cantenus Sponsorisés par Taboola
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' METHODOLOGIE DE L’ETUDE

4 spots publicitaires testés insérés dans des écrans de formats difféerents : 4 spots livestitching vs. 4 spots midrolls

2 programmes testés : un extrait du live BFM (rafraichi toutes les 3h) et un extrait du replay du programme « Grand Angle » de BFM

3 GROUPES DIFFERENTS

LIVE BFM _ LIVEBFM | REPLAY BFM

Livestitching BFM

300 personnes

MEdiaMENTO

Une étude menée en partenariat avec Mediamento



4 raisons de choisir
le Livestitching



' UNE MEILLEURE PERCEPTION DE LA PUBLICITE SUR LE LIVESTITCHING

1

BJEN REPONDANTS ONT UN AGREMENT POSITIF
A LA COUPURE PUB AU SEIN DU LIVE

+15 POINTS

VS. LE MIDROLL AU SEIN DU REPLAY

[
37% SUR LES CSP+
g SOIT+14 PTS VS MIDROLL

Sous-totaux (%) des notes>=5

MEdiaMENTO




' COMMUNIQUEZ AU SEIN DE CONTEXTES MOINS INTRUSIFS

DES REPONDANTS QUALIFIENT LA
COUPURE PUBLICITAIRE MOINS INTRUSIVE
AU SEIN DU LIVE

+28 POINTS

VS. UNE COUPURE AU SEIN DU REPLAY

Sous-totaux (%) desrépondants MEdiOMENTO
Dans laguelle des deux vidéos de BFM, la coupure avec les publicités vous a-t-elle semblée, a votre avis, la moins intrusive 2




' FAVORISEZ L'AGREMENT DE VOTRE CAMPAGNE PUBLICITAIRE

1

D’AGREMENT POSITIF AUX PUBLICITES
DIFFUSEES VIA LE LIVESTITCHING

+6 POINTS

VS. LE MIDROLL
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MEdiaMENTO

Sous-totaux (%) des notes >=5, question spot par spot




' ET LENGAGEMENT PUBLICITAIRE DE VOTRE CIBLE
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D'INCITATION AU RENSEIGNEMENT SUR LES
PRODUITS / MARQUES COMMUNIQUANT
VIA LE LIVESTITCHING

+4 POINTS

VS. LE MIDROLL

MEdiaMENTO

Sous-totaux (%) des notes >=5, question spot par spot




EN SYNTHESE

CONTEXTE PREMIUM

des internautes qualifient
de « moins infrusive » la coupure
publicitaire au sein du live

vs. un midroll au sein d'un replay

= le taux de complétion
des spots diffusés sur le flux
live de BFMTV.com

ENGAGEMENT

d’'agrément positif pour les
publicités diffusées via le
livestitching

des internautes incités a se

renseigner sur les publicités

diffusées via le livestitching
vs. un midroll au sein d’un replay

AGREMENT EFFICACITE



